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I"azienda eco-friendly

Il sogno nella scatola dell'impresa del Gruppo Sada & di dare vita a un “Distretto Green”
che valorizzi le risorse e le attivita economiche nell’ambito del proprio territorio

44 i0 che ¢ semplice & efficace”. Cosi amava dire
Cil pioniere dell’aviazione Marcel Dassault. Pit
spesso di quanto ci si possa aspettare, infatti, sono
proprio le idee semplici a cambiare il mondo e il
modo di approcciarsi ad esso.
E questo il caso del “Progetto Green” cui alla Sabox -
azienda del Gruppo Sada specializzata nella progetta-
zione e produzione di imballaggi in cartone ondulato
con sede a Nocera Superiore - stanno da tempo lavo-
rando. Green Project ¢ un programma “semplicemen-
te rivoluzionario” che ha come obiettivo la riduzione
dell'impatto ambientale attraverso I'utilizzo razionale
delle risorse, il contenimento delle emissioni di gas
serra ¢ la fabbricazione di prodotti ecocompatibili nel-
Pottica di uno sviluppo industriale ecosostenibile.
Scegliendo uno stile di fare impresa eco-friendly, alla
Sabox hanno nei fatti modificato sia le abitudini com-
portamentali interne all'azienda (a partire dai piccoli
gesti quotidiani che - opportunamente corretti - evita-
no inutili sprechi: computer lasciati accesi, riduzione
del consumo di acqua ed clettricitd ¢ tutto quanto
possa incidere sulle risorse preziose del pianeta che
vanno esaurendosi), sia le attivita che prevedono l'in-
terazione con il mondo esterno (clienti, fornitori, con-
sulenti, territorio).
A raccontarci della forza di questo progetto “verde” ¢
Aldo Savarese, Amministratore Unico della Sabox. Lo

di Raffaella Tenerando

Aldo Savarese, Amministratore Unico della Sabox

fa perd utilizzando il plurale di modestia, a riprova che
Iidea semplice di dare vita ad una azienda che vive in
totale ecosostenibilitd ¢ forte perché corale, perché
nata dalla sinergia di un gruppo coeso in cui ciascuno

Credendoci.

Ecosostenibilita e comportamenti socialmente respon-

fa la propria parte al meglio.

sabili altrove generano ancora disorientamento e con-
fusione, o sono frutto di una moda del momento.
Qui, alla Sabox, invece I'approccio green orienta tutte
le azioni. Lattenzione per 'ambiente ¢ il presente che
prospetta il futuro. E Poggi che prepara al domani.

Tra i prodotti di punta della linea green spicca Octo,
una serie di contenitori per la raccolta differenziata in
cartone riciclato e riciclabile al 100% interamente
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personalizzabili. Il prodotto, ideato in collaborazione
con la cattedra di architettura dell'Universita di
Napoli, ha un valore d’uso intuitivo capace di trasfe-
rire il messaggio ecologico come parte integrante del-
I'identita del marchio. Il design in questa battaglia
colorata ha infatti un ruolo chiave, in quanto riduce
il quantitativo di materiale impiegato per realizzare gli
imballaggi rendendoli il pitt possibile leggeri, facil-
mente compattabili, riutilizzabili e riciclabili.

Ma la scommessa della Sabox non si esaurisce al tavo-
lo del Green Project. Lazienda infatti mira in alto,
puntando alla fondazione di un vero e proprio ecosi-
stema di Distretto composto da imprese di vari setto-
ri (produzione alimentare, packaging, trasporti e logi-
stica) unite da una comune vocazione: la tutela del-
'ambiente per una crescita ecosostenibile. Hanno gia
sposato questa idea importanti aziende come La
Doria di Angri, la Garofalo di Gragnano, la cilentana
De Conciliis solo per citarne alcune, convinte che
questa sorta di “filiera corta” possa essere una leva
competitiva estremamente vantaggiosa.

Purtroppo, pero, sono ancora troppo poche le azien-
de che si possono definire “verdi”, anche se dotarsi di
un efficace sistema di gestione ambientale non ci sono
dubbi che, alla lunga, si traduca in un maggior con-
trollo dei costi di gestione, in migliori rapporti con la
comunita di riferimento, con il territorio.

Aldo Savarese si ¢ quindi fatto promotore - per il ter-
ritorio in cui la sua azienda opera - di un vero ¢ pro-
prio testamento morale, messo nero su bianco e vissu-
to giorno dopo giorno con la squadra energica che lo
affianca.

Lungimirante e visionario, Savarese ¢ un imprendito-
re che potrebbe viversene tranquillo con le sue serene
abitudini, ma che invece non si arrende neanche
quando trova davanti a sé un muro fatto di resistenze
culturali e diffidenza. Rimane fedele a se stesso, alla
propria coscienza, a quella dei suoi collaboratori, alla
propria visione di un futuro migliore per tutti e prova
a convincere il mondo e gli imprenditori intorno a sé
a seguirlo perché quella dell’ecosostenibilita ¢ la scel-
ta, non una delle tante, ma la strada giusta. Anche se
sembra utopia, oggi.

E a cosa serve I'utopia lo ha spiegato bene lo scrittore
sudamericano Eduardo Galeano: «Per molto che io
cammini, mai la raggiungero».

L'utopia a questo serve: a camminare. E una volta che
si ¢ imparato a camminare, non resta che correre. Alla
Sabox sono gia ai nastri di partenza.
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