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InmostraallaRaccolta Bertarelli del Castello una selezione di splendidi poster del “900: cosi le localita allamoda si contendevano i turisti

[Ibellodelle vacanze
neimanifesti d’epoca

CHIARA GATT

COSA c’e di piti sexy di un cor-
po di donna strizzato in un
costume da bagno? Nei ruggenti
anni Venti bastava I’audacia d’u-
na femmina che arrotolasse una
spallina per turbare la quiete di
uno stabilimento balneare. Bei
tempi. Quelli consacrati al mito
della “pelle di luna” e del “vedo-
non vedo” e corrotti dall’avvento
dei primi (scandalosi) indumenti
elasticizzati e del costume Sire-
netta, sbarcato dall’America...
senza maniche né mutandoni.
Erano i tempi del «dopolavoro»
ideato da Mussolini e delle colo-
nie sulla riviera adriatica; delle
Balilla “turismo” e delle prime li-
nee moda per tipi da spiaggia. Se
avesse avuto «mille lire al mese»

1913, IN BATTELLO SUL VERBANO

I battelli, i gabbiani, sulio sfondo I'lsola Bella e le
montagne ancora innevate. Litografia anonima

l'italianod’alloraleavrebbeinve-
stite in villeggiatura. In un Gran
HoteldiPortofino oinunacrocie-
ra sul Lago Maggiore. A Cortina o
negli antesignani dei moderni
centribenessere, Fiuggi, Recoaro
0 San Pellegrino Terme, in testa
alle rop ten dellelocalita divacan-
za, che gareggiavano a suon di
spot e di immagini stuzzicanti.
Affidandosi ai migliori dise-
gnatori su piazza, centri maritti-
mi e stazioni sciistiche, alberghi,
aziendedeitrasportiecasedimo-
da cercavano nella frase e nel di-
segno suggestivi la formula della
pubblicita indovinata. Basta
scorrere i40 manifesti protagoni-
sti, da oggi, della mostra “Le va-
canze degli italiani” nelle restau-
rateSale Panoramiche del Castel-
lo Sforzesco (organizzata dalla
Raccolta Bertarelli, sponsor Co-

mieco, a cura di Giovanna Mori)

perscoprirequestadoppiavicen-
da del costume e della réclame.
Scelti da unfondo di 7mila esem-
plari (dicui 1750 restaurati grazie
al contributo della Cariplo) i pez-
Zi esposti raccontano cin-
quant’anni di promozione turi-
stica, che sono anche cin-
quant’anni di storia dell’illustra-
zione e delle tecniche calcografi-
che.

Si va dalle rappresentazioni
pittoriche di Leonetto Cappiello
allostile déco di Giovanni Guerri-
ni, autore di una “sirenetta roma-
gnola”, vessillo di Cesenatico.
Dall'impeccabile liberty di Du-
dovich (leafficheperlaRinascen-
te) al graphic-design di Albe Stei-
ner (lo splendido fotomontaggio
dedicato a St. Moritz del 1933).In

1900, NAVIGANDO SUL LARIO
ll battello a vapore nella Navigazione Lariana solca
il lago di Como. Litografia di anonimo

una carrellata di panorami moz-
zafiato, articoli da viaggio e pro-
poste di svago per tutte le tasche,
spiccanoslogandafarinvidiaagli
attuali copywriter. Come la «mi-
tezza dei prezzi e |'esattezza dei
servizi» promosse, nel 1905, dagli
stabilimenti di Fano; o il motto
«Provvidenza del consumatore»
sfoggiato dall’Unione cooperati-
vamilanese, specializzata in capi
da spiaggia; 0, ancora, I'efficacis-
simo «Risanatevil» intimato dalla
celebre Colonia Arnaldi di Uscio,
vicino Genova. Per chi-volente o
nolente-dovevatrascorrerele fe-
riein citta, Milano pare non delu-
desse in quanto a iniziative; tra-
sformando, per esempio, 'arena
in laguna per la mitica Festa Ve-
neziana del 29, reclamizzata per
mano del grande Metlicovitz.

Castello Sforzesco, mar-dom
ore 9-17.30, ingresso libero. Ca-
talogo Silvana Editoriale

otte arimodisarmba
hiude con Machdo
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RMVIERA
Un poster
del 1914
promuovei
bagnidi
mare, allora
non ancora
molto
diffusi, a
Cesenatico
Litografia a
colori di
Roberto
Franzoni

CORTINA [
Invitoa
sciare sulle
montagne
di Cortina
d’Ampezzo
inuna
litografiaa
colori

del 1926
firmata

da Erwin
Merlet di
Vienna

VENEZIA
Estate
1921,a
Venezia si
svolgela |
Coppa
Internazio-
nale per
idrovolanti, |
soggetto di
questa
litografia
di Emma
Bonazzi
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